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Wettertargeting

Der {nline-Wetterservice ' The Wea-
ther Network' aus Kanada und der Ad-
serving-Anbieter AIYTECIL haben ein
newes kundenspezifisches Targeting-Pro-
dukl entwickell. Ob Sonnenhoch Dauer-
regen, Sturmwarnung eder Schneegesti-
ber — ADTECH kann die Bannerlicferung
auf www.theweathernetwork.com an die
aklucllen  Witlerungshedingungen  an-
passer. 3o sollen sich Display-Kampag-
nen von Eisherstellern un die Vorhersage
von Badesee- oder Grillwetter koppeln
lassen. Anbieter von Saunaeinrichtun-
gen kénnen von Riskratzprognosen und
Schneewahrscheinlichkeiten profitieren.
JAdvertiser suchen immer neue Wege,
um die User fijr thre Banner zu senaihili-
sieren”, wird Darren Bulakowski, Traffic
Manager Hir The Weather Netwark, kon-
kret. ,Wir hatten schon Anfragen wie
Wir verkaufen Schneereifen und wollen
nur bei Schneefall werben' Mit der Ad-
serving-Platorm von ADTECH kénnen
wir das jetzt schnell umsetzen,”

Voraussetzung fiir das Wetter-Targe-
ting ist dic Anbindung an cine cxterne

Passend sum aktuellen Wetter das passende Wer-

bebanner: das neue Wettertargeling von ADTECH.

Wetter-Datenbank. The Weather Net-
work bezicht dafitr von Météo Media
umfassende metearoiogische Daten. In
Keywords verpackt erveichen die Werte
die AIYIECH-Adserver mir der Banner-
anfrage, Beim Aufuf der Webseite durch
den User starter der Rrowser eine Ran-
neranfrage an den Adserver und iiber-
mittelt den kodierten Wetter-Wert, zum
Beispiel flir Sonnenscheindauer, gleich
mit. Iindet der Adserver eine Kampagne,
deren Wert mit dem der Banneran{rage
tibereinstimmi, ist das Targeting-Kriteri-
um crftlll und die Kampagne startet, €€

Mit Communities Geld machen

Jliher eine reine Community lisst
aich nur schwerlich Geld verdienen”, da-
von ist Helmar Hipp, Medienexperte der
VM Digital, dberzeugt. Er spielt damit
auf ein Dauerbrennerthema an: wie las-
sen gich Communities moncetarisicren?
«Was wir bendtigen, sind Gesamntkoen-
zeple, die fir Werbetreibende und Mar-
ken interessant sind”, so Hipp, Gemeint
sind s0 genannle | Special-Interest-Por-
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VM Digital setzt auf Speclal (nterest Portale, wie
7um Beispigl zum Thema Hochzeit.

tale*, in denen zum einen charakteris-
tische Tnhalte ~ Classifieds und Content
- qualitativ hochwertig aufhereiter ah-
rufbar sind, zum andcren aber auch viel-
faltige  Kommunikationsméglichkeiten
zur Verfliguny stechen., Im Prinzip licBen
sich alle Segmente, in deten es heu-
te Special-Interest Print-Magazine gibt,
auch auf das Internet Ubertragen. ,Wir
sehen eine Viellalt an Themen wie Pfer-
de, Haustiere, Motorrad, Uhren oder auch
gin Thema wie zum Beispiel Hochzeit®,
hestitigt Helmar Hipp. VM Digital folgt
dieser Ausrichtung konsequent und hat
ein Portfolio von dber 10 solcher Portale
und Beteiligungen aufgebaut. Wir ha-
ben systematisch die Erfolgsfaktoren fir
Special Interest Portale dieser Art ermit-
telt und in einer Special Interest Score-
card zusammengefasst®, so Hipp. 44
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Herz fiir Affiliates

Das Marktplatz-Netzwerk Ecato hat-
te Anlang Juni mit sciner Initiative ,Ein
Herz fiir Affiliates” aufgerufen, iiber Ver-
besserungswinsche an AlTillale-Nelzwer-
ke 7u hloggen, ie bloggenden AfTiliates
haben sich mit Kritik und Anregungen
an Netzwerken heteiligt und vielfdltige
Verhesserungswiinsche genannt, Publis-
her wollen als Partner ernst genommen
weriden. Hinhaltetaktiken hei der Provi-
sionsauszahlung, Tntransparenz bei Pro-
visinnsstornierungen, spite oder gar kei-
ne Antworten auf F-Mail-Anfragen und
unnitige Birokratie bei der Anmeldung
und Zulassung zu
Patnerprogram-
men stiefien  oft
auf Kritik. Gera-
de flir Finsteiger
sind dariher hi-

naus ausfiihrliche
Anleitungen und geringe Auszahlungs-
grenzen besonder wichtige Aspekte. Dic
vollstiindige Auswertung ist unter www.
herz-fuer-alliliates.de  kostenlos abraf-
bar. €<

Ist Pageview tot?

Auch in Zukunft bleihen die von
der IVW (Informationsgemeinschaft zur
Feststellung der Verbreitung von Wer-
betriigern e.V.) gepriiften Pagelmpressi-
ons cin Fuktor zur Darstellung der Wer-
betrigerlelsiung von  Online-Medicn.
HAllerdings sehen alle Marktpartner die
Natwendigkeit, diese Messgréie den ak-
tuellen Entwicklungen und Marktanfor-
derungen im linblick auf Technik, In-
halte und Nutzerverhalten anzupassen”,
so ein [VW-5precher.

Derzeit werde ein Mafnahmenpaket
diskutiert, das newe Definitionen und
wesentliche Erweiterungen und  Diffe-
renzierungen der Leistungswerte zum
Gegenstand hat. Unter anderem sollen
Pagelmpressions kiinftig stirker an die
tatsiichliche  Werberelevanz des Nut-
zungsvorgangs gekniipft werden, <¢
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